


用户数字化行为更加多元 
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数据爆炸增长：复合年均增长率50% 
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消费个性化 

兴趣差异化 

触媒多元化 

用户需求愈加个性化 



80%消费者愿意收看与兴趣相符的广告 

非常同意, 
35% 

[类别名称], 
[值] 

中立, 15% 

不同意, 3% 

非常不同意, 
2% 

当广告符合用户需求和兴趣时更具价值 

中国市场广告拦截渗透率为13% 

数据源: Page fair，2017.4，全球数据；移动端仅包含浏览器内广告拦截，不包含in-app广告拦截Rakuten 

用户体验要求更高 



回归人本营销 

人的识别 人的理解 人的意愿 人的场景 
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下班通勤 

12    13  14    15  16 17   18  19   20  21    22  23    24 6         7         8    9    10    11  

上午工作时段 下午工作时段 

搜狗输入法 

人的识别 

晚间时段 起床-通勤 午休时段 

搜狐矩阵产品串联消费者各行为触点 

搜狗语音输入 



从底层行为识别出个体的属性与偏好 人的识别 



人的识别 通过机器学习，深度挖掘群体用户行为特征 

自然属性：性别，年龄，地域，商圈 

生活方式：休闲，饮食，出行 

兴趣：搜索，内容阅读，视频消费…… 

意图链：任务群，商品意图，偏好 

需求：目的，任务…… 

原始行为：浏览器，输入，搜索，新闻阅读，视频观看 

静态 
粗颗粒度 

长期 

动态 
细颗粒度 

实时 



人的理解 帮助品牌了解消费者KBF，构思创意模板 
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人的理解 批量化、智能化生成创意图片、标题和视频 

利益点 

主题 

主体物 

装饰_1 

装饰_2 

背景 

生成海量创意 

添加素材 自由配置编辑 保存预览 下载导出 

自动合成视频 
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智能生成标题 



人的理解 根据消费者KBF智能优化创意展现 



人的意愿 尊重用户意愿，给其提供可跳过/可选择广告 
广告播放5秒后，用户可随时跳过广告， 
跳过后不再播放其它广告，直接进入正片。 

推荐两支吻合用户标签的广告， 
用户可根据兴趣爱好选择观看其中一支。 



人的意愿 

普通前贴 

2%左右 VS. 
可跳过广告 
10%以上 

12.9% 11.2% 

12.1% 11.9% 

10.7% 

15.6% 

11.4% 

15.4% 

可跳过广告CTR较普通前贴广告提升4-6倍 



人的场景 

基于CNN的目标检测 

基于画面识别&定向场景 



数据驱动的人本营销 

  DCPM   



回归人本营销 
人的识别 人的理解 

人的意愿 人的场景 
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