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演示者
演示文稿备注
1研究的对象是一些正在取得飞速发展、具有宽泛影响，且对经济影响显著的技术。相反，那些过于遥远的，仅能影响 1、2 个行业的，以及 2025 年之前不大可能实用化的技术（如混合动力），或者是虽然即将成熟但不够大众化的技术（如私人太空飞行）等则不在考虑范围内
2按照麦肯锡的估算，到 2025 年，这些技术每一个对全球经济的价值贡献均超过 1 万亿美元（即便是预测的下限）
3以移动互联网、物联网、云计算、大数据等为代表的新一代信息通信技术创新活跃，发展迅猛，正在全球范围内掀起新一轮科技革命和产业变革。
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演示者
演示文稿备注
美国在线视频网站Netflix成立于1997年，最初提供DVD租赁服务，并于1999年开始提供在线DVD租赁服务，即Netflix将用户在线选择的DVD邮寄给用户，用户观看完之后将DVD放入邮箱即可。公司于2002年在纳斯达克证券交易所上市。2007年开始，Netflix为其付费用户提供流媒体服务，即付费用户可以在PC、电视（通过机顶盒）、手机、平板电脑等终端观看订阅的版权内容。2011年，Netflix将流媒体服务业务与DVD租赁业务分拆，并将后者改名Qwikster。
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演示者
演示文稿备注
最初facebook宣布拟以10亿美元的价格收购instagram，但最后实际支付价格为7.15亿美元
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