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演示者
演示文稿备注
PC网民6.68亿人，渗透率48.8%，同比增长率5.6%
手机网民5.94亿人，渗透率88.9%，同比增长率12.6%
农村网民近3成（27.9%，2015.6）
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演示者
演示文稿备注
移动端流量分布特征
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演示者
演示文稿备注
全媒体/数字媒体,PC&移动重合度在20-30%
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演示者
演示文稿备注
Who:哪些广告主增长快，展示产品数据（iAdTracker）
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演示者
演示文稿备注
What:近年来广告主需求变化
How:跨屏/整合需求趋势？展示数据或观点
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演示者
演示文稿备注
总结
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演示者
演示文稿备注
20世纪最伟大100位广告人之一，霍华德·拉克·哥萨奇（Howard Luck Gossage），美国人，反广告广告的鼻祖。
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演示者
演示文稿备注
《琅琊榜》是海晏创作的一部架空历史类网络小说，读者与粉丝数量达数百万，实体书在豆瓣读书获得9.1分。
官方表示会将《琅琊榜》进行小说、明星、动漫、视频、游戏等品牌绑定，资源整合产生多联动的交互推广，实现“五维度传播”共享垂直渠道矩阵，达到品牌共振，提升《琅琊榜》的综合品牌影响力。
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演示者
演示文稿备注
整体iVideoTracker整体用户，男性占55.13%
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演示者
演示文稿备注
那斐波那契螺旋线、黄金分割等等的专业术语
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演示者
演示文稿备注
电视侧边微信摇一摇，大咖秀
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演示者
演示文稿备注
取势（顺应方向）：万变不离其宗，内容/产品为王，顺应用户习惯
明道（战略路线）：发挥数据的价值，以程序化营销/技术营销为代表
优术（策略技能）：跨屏、跨平台、跨媒体，整合营销（一站式、多样化）效果佳【如何选择平台&工具、最优传统媒体&新媒体策略、把握节奏及分配资源等】
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