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注释：中国移动互联网用户是指过去一年内通过手机或平板电脑接入并使用互联网，但不限于仅通过手机或平板电脑接入互联网的用户。 
来源：2009-2014年数据为CNNIC数据，之后为艾瑞预测数据。  
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2014年底移动网民达到
5.78亿人，预计2015年达
到6.2亿 
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2014年4月 
 
 

PC网页端： 
98.3亿小时 
 
 
手机端App： 
100.6亿小时 
 
 
Pad端App： 
25.5亿小时 
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2006年7月-2014年12月PC、手机、Pad端月度使用时长（亿小时） 

PC网页端 

2014年12月同比增长13.1% 
手机端App 

2014年12月同比增长56.8% 
Pad端App 

2014年12月同比增长22.2% 

2014年12月 
 
 

PC网页端： 
104.5亿小时 
 
 
手机端App： 
124.8亿小时 
 
 
Pad端App： 
32.2亿小时 
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iMediaMatrix-2014年12月各平台设备细分服务月度使用时长TOP5 
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月度有效使用时长比例对比情况 



8 来源 ：mUserTracker 2015.3，基于对15万名iOS和Android系统的智能终端用户使用行为长期监测获得。 
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注释：图中各项指标均为2015年第一季度数据， 
来源：百度移动端营收占比、阿里巴巴移动端GMV占比及腾讯手游收入占比数据根据公开资料整理而得。 
百度移动端流量占比*：根据公开资料及艾瑞统计模型核算而得。 
腾讯移动App使用时长占比*：仅统计各月用户覆盖Top20应用的使用时长。 
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注释：图中条形表示购物、广告、游戏、支付四个细分市场的营收规模。 
来源：综合企业财报及专家访谈，根据艾瑞统计模型核算。 
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根据艾瑞咨询发布的2014年度中国网络广告核心数据，国内网络广告市场规模达到1540亿元，同比增长40.0%，与去年
保持相当的增长速度。在持续几年保持高速发展之后，未来两年市场规模扔保持较高水平，但增速将略缓，至2015年整体
规模有望超过两千亿元。 
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2012-2018年中国网络广告市场规模及预测 

网络广告市场规模（亿元） 同比增长率（%） 
注释：1.互联网广告市场规模按照媒体收入作为统计依据，不包括渠道代理商收入；2.此次统计数据包含搜索联盟的联盟广告收入，也包含搜索联盟向其他媒体网站
的广告分成。 
来源：根据企业公开财报、行业访谈及艾瑞统计预测模型估算。 
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注释：1.互联网广告已将网络广告和移动广告中重合部分去除，主要重合部分指搜索、视频及门户等媒体的移动端部分；2.移动广告单独统计，包含PC媒体移动端部分；3.移动应用平台广告中仍有
少量与原网络广告市场规模重合部分，即百度、谷歌移动应用平台部分。 



17 注释：该中国移动程序化购买产业图仅为示意图，并未展现所有参与企业。 
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来源：麦肯锡 
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传统健康 移动健康 

节点采集 连续采集 

发病后体征数据 
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渠道 

呼叫中心 

已有多年数据积累 

多渠道收集，多类型存储 

网络数据不断产生 

大企
业天
生就
拥有
大数
据！ 
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